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Weallspeakfoothall.com: Sind wir nicht alle ein hisschen Fuihall?

Mit dem Countdown zur Fuliball-Weltmeisterschaft laufen auch
die letzten Vorbereitungen zu einem einzigartigen Weblog-Pro-
jekt. Mittlerweile verdffentlichen weltweit rund 32,5 Millionen
Menschen Bilder, Texte, Fotos und Filme. Unter dem Titel ‘We-
allspeakfootball’ hat der Getrdnkekonzern Coca-Cola nun ei-
nen ungewohnlichen Fan-Blog eingerichtet, der piinktlich zur
Erdffnung der WM startet. Vier europdische Top-Blogger bezie-
hen fiir vier Wochen eine 220 m grofie Dachgeschosswohnung
am Kurflirstendamm in Berlin und berichten rund um die Uhr
{iber das FuBball-Ereignis in Deutschland. Bei der Umsetzung
des Internet-Projektes stand der braunen Brause die in Wien an-
sdssige Agentur knallgrau New Media Solutions hilfreich zur
Seite. Die urspriinglich als Multimedia-Agentur gestartete
GmbH (gegr. 1997) konzentriert sich seit zirka drei Jahren auf
das Thema Blogging.

Bei den fiir das Coca-Cola-Weblog-Projekt engagierten Blog-
gern handelt es sich um bekannte Namen aus der internationa-
len Blogger-Community: Als einzige Frau sitzt die 33-dhrige Jour-
nalistin Katharina ‘Lyssa’ Borchert im Blog-Boot. Die Deut-
sche schreibt nor-
malerweise unter
www.lyssa-loun-
ge.de/peepshow
pointierte  Shorts-
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Des Weiteren er-
ginzen Gabriel
McIntyre  und
Gabe Bauer von
Xolo.tv aus Am-
sterdam (Vlog un-
ter http://watch-
me.xolo.tv) das Blooger-Team. McIntyre gehérte in Januar zu
den Speakern auf dem ‘Digital Lifestyle Day’ von Hubert Burda
Media. Dort gewdhrte er Einblick in die Welt des Video Blogging
(‘viogging’). Vierter im Bunde ist der Spanier Anil de Mello und
seine Crew von Mobuzz aus Madrid (Vlog: www.mobuzz.com).

Zusitzlich werden FuBball-Begeisterte die Moglichkeit bekom-
men, sich {iber das Weblog, www.weallspeakfootball.com,
zu bewerben, um die Blogger-WG fiir ein paar Tage zu besuchen.
Gemeinsames Ziel ist es, die Vielfalt und die Begeisterung fiir K&-
nig FuBball einzufangen. Wer Gliick hat, kann die Internet-Be-
richterstatter zu einigen WM-Partien ins Stadion zu begleiten.
Coca-Cola und knallgrau haben bereits zu den Olympischen Win-
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terspielen 2005 in Turin bei einem
dhnlichen Weblog-Projekt  zu-
sammengearbeitet. Damals be-
richteten sechs Studenten aus ver-
schiedenen Landern {iber die
Sportevents rund um die fiinf Rin-
ge (http://torinoconversations.co-
ca-cola.com). ,,Die Ergebnisse un-
seres Tests mit torino conversa-
tions waren {iberwiltigend, daher
war es fiir uns ein logischer
Schritt, auch bei der FIFAWM un-
ser Engagement in der Blogosphe-
re fortzusetzen®, meint Philipp
Bodzenta, Director Global Mar-
keting Communications bei Coca-Cola in Atlanta.

Bei ‘Weallspeakfootball’ zeichnet knallgrau verantwortlich fiir
das Konzept, das Design sowie fiir die technische Umsetzung,
bei der sie die Weblog-Software twoday installierten. Partner im
Bereich Projektmanagement und Logistik ist die Wiener Marke-
tingagentur maRtrix. ,weallspeakfootball.com ist der nédchste
konsistente Schritt im Rahmen einer Kommunikationsstrategie,
die Involvement und die Partizipation nicht nur Ernst nimmt,
sondern diese auch ermdglicht. Dass eine Weltmarke wie Coca-
Cola dies tut, unterstreicht die Bedeutung dieser Entwicklung®,
erkldrt Dieter Rappold, Mit-Geschéftsfiihrer von knallgrau.

Der Softdrinkkonzern ist der erste internationale Kunde fiir die
etwa 20-képfige Agentur, deren Kundenstamm sich vorwiegend
Osterreichischen Unternehmen zusammensetzt. Aber auch in
Deutschland ist knallgrau aktiv, zum Beispiel fiir BMW, MINI,
‘Rheinische Post’, Siemens’ und V&lkl Tennis. In der Schweiz ge-
hort unter anderem der Ringier Verlag zu ihren Kunden. (yw)

Dieter Rappold,
GF bei knallgrau
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We méchtig sind Wehlogs?

Einen Einblick in die Welt der
Weblogs, Corporate Blogs sowie
Podcasting gibt das kiirzlich im
Datakontext-Fachverlag,  Fre-
chen, erschienende Buch ‘Die
Macht der Blogs’ von Peter
Wolff. Nach einer Einfiihrung
{iber die unterschiedlichen For-
men des Blogging und der Vor-
stellung verschiedener Blog-Por-
tale zeigt Wolff Chancen und Ri-
siken der Blogsphdre auf. (yw)
[SBN-3-89577-409-X.

Pater Wolt!

Die Macht der Blogs

Chancen und Risiken von
Corporate Blogs und Podcasting
in Untermehmen

Wil sow-Busingss. i




