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Biirgerjournalis-
mus stimulieren

In ,user driven content” liegt fiir
Dieter Rappold, Geschaftsfiihrer von
Knallgrau, grofles Potenzial. Aus
und in diesem Umfeld platziert die
Agentur seit 2002 seine
Entwicklungen. Erst un-
langst lancierte Knallgrau
das Magazin www.minde-
stenshaltbar.net. Rappold:
,Es basiert auf den Grund-
sdtzen von Blirger-Journa-
lismus und der Blogosphe-
re.“ Dabei folgt die Agentur
der Nachfrage nach subjektiven Be-
richten und Stellungnahmen zu
unterschiedlichen Themen der Zeit
und verkniipft diese mit den Erfah-
rungen aus dem Weblog-Universum
sowie mit den Stirken von Blogs.
Rappold: ,Aus dieser Verbindung er-
gibt sich eine neue Publikations-
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Mindestenshaltbar.net von Knallgrau ver-
kniipft Biirger-Journalismus mit den Erfah-
rungen und Stéirken aus der Blogosphere.

und Kommunikationsplattform auf
der Autoren zu Lesern und Leser zu
Autoren werden." Davor initiierte
Knallgrau gemeinsam mit der Ta-
geszeitung Die Presse ein Weblog zu
den mittlerweile geschlagenen

‘o KNALLGRAU
-’ ~ "

Landtagswahlen in der Steiermark,
im Burgenland und in Wien. Die In-
halte dieses Blogs wurden wiede-
rum zu Bestandteilen der Berichter-
stattung in www.diepresse.com
und in der Print-Ausgabe. Und mit
Social Software, die Basis fiir Knall-
grau-Entwicklungen wie Minde-
stenshaltbar.net,
Twoday.net oder den Mobi-
leBlog von Mobilkom

Dieter Rappold, Knalligrau,
ist iiberzeugt, dass Citizen
Journalism und Social Software
nicht génzlich aufzuhalten sind.

Austria ist, will sich die Agentur eine
Vorreiterrolle im deutschsprachigen
Raum sichern. ,Auch wenn die Ent-
wicklungen in der ,alten Welt' im-
mer ein bisschen mehr Zeit benoti-
gen, so sind sie nicht ganzlich auf-
zuhalten. Wir glauben an das For-
mat und an das Konzept und freuen
uns auf die Herausforderung, unsere
Rolle unter Beweis zu stellen”, kom-
mentiert Rappold. m
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Spielerisch in die
maRtrix-Zukunft

»Wir sind keine Web-Agentur, sondern
eine Marketingagentur, betont Dr.
Laszlo Jakabffy, Geschiftsfiihrer von
maRtrix. Diese Positionierung habe
sich nicht nur bisher be- =
wihrt, sondern werde auch
den Marktbedingungen bes-
ser gerecht als die Positio-
nierung als Webagentur.
,Die ganze Branche ent-
wickelt sich sehr gut*, so Ja-
kabbfy, ,fiir die Agenturen
wird es immer wichtiger, ei-

AuBergewohnliche
Erfolge erzielt

Das Jahr 2005 hat sich fiir die Wie-
ner kreative zone duflerst positiv
entwickelt. ,Natiirlich haben die er-
schwerten Rahmenbedingungen
auch in der Kommunikationsagent-
urkreative zone ihre Spuren hinter-
lassen und den Prozess der Um-
strukturierung und Anpassung an

Europe Kreativ-Etat fiir ganz Euro-
pa, den erfolgreichen Relaunch von
www.capitalinvest.at oder die
Fonds-Launch-Kampagnen konn-
ten umgesetzt werden, sodass ,wir
fir unser Unternehmen =y
das Jahr 2005 hochweif3
und mit schwarzen Ziffern
bilanzieren kénnen", wie
Sadil betont. Der kreative
zone-Geschéaftsfithrer
freut sich besonders dar-

dieselben geférdert. [|
Insgesamt haben wir | .

aber gerade 2005 einige | EFmuEn™
aufBergewdhnliche Er-
folge verzeichnet®, wie
Geschaftsfithrer Chris-
tian B. Sadil erklart. Ge-
winne wie den Sky-

Die Capital Invest Kapital-
gesellschaft vertraut schon |:
léinger auf das Online-
Know-how der Wiener

Agentur.
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uiber, dass heu-

er kein Kunde

verloren wurde.
Von der New-Media-
Agentur wiinschen sich
die Kunden vor allem
héchste Kreativitdt und
Betreuungsqualitét, Top-
Effizienz und Schnellig-
keit in der Abwicklung,
=| ,aber auch groRere Fle-
'| xibilitdt in der Preisge-
| staltung", wie Sadil offen

zugibt. Fiir das kommende Jahr er-
wartet die kreative zone eine signi-
fikante Ausweitung im Bereich klas-
sischer Werbung und einen leichten
Riickgang im Bereich Internet-ba-
sierter  Applikationen.
Dennoch sieht die kreative
zone Potential im Busi-
ness-to-Business-Bereich.

Christian B. Sadil freut sich iiber
Etat-Gewinne, die der kreativen
zone eine hochweiBe Bilanz
bescheren. © KREATIVEZONE

JHier sind wir oft erste Wahl, wenn
es um die umfassende Kommuni-
kationsunterstiitzung von Web-Ap-
plikationen geht“, wie Sadil ab-
schliefdt. KAST
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ne Art Kreativwerkstatt auf die Beine
zu stellen, die die gesamte Dienstlei-
stungspalette der Kommunikation ab-
deckt.” Die Disziplinen wiirden immer
mehr verschmelzen, und es entspre-
che einfach den Kundenbediirfnissen
am besten, moglichst umfassende Lo-
sungen anzubieten. Wobei maRtrix
dies mit eigener Kompetenz
tut, aber auch auf die Leis-
tungen der Schwesteragen-
turen Hochegger.Com und

maRtrix-Chef Laszlo Jakabffy:
»maRtrix verfiigt iiber einen guten
Kundenstock, und uns geht es
wirklich sehr gut.”

maxxx.communications, abstimmt.
Fiir maRtrix wiirde sich die Zukunft
im Online-Segment in Richtung maf3-
geschneiderter Angebote wie Bloggs
oder Online-Games zeigen, zum ande-
ren schwebt Jakabffy eine stirkere
Internationalsierung vor. Nachdem
Hochegger.com mit eigenen Agentu-
ren in Ungarm und Bulgarien vertreten
ist, liberlege Jakabffy, ob nicht auch
maRtrix diese Schritte setzen solle. Be-
reits heute ist maRtrix fiir verschiede-
ne Unternehmen international tatig.

Die Referenzen bei maRtrix reichen
von Billa und der Aktion ,Spielend die
neuen CIF Haushaltsprodukte gewin-
nen"“ iiber Qpass und der Entwicklun

eines eigenen Designs sowie einen
Design-Guide fiir den internationa-
len M-Commerce-Anbieter bis hin
zum Royal Sunset Island Resort und
der Entwicklung eines Vermark-
tungskonzepts und der Marketingbe-
treuung fiir Nordeuropa. AS|
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