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Online-Aktivititen gewinnen an Bedeutung - Initiative will Vorwahl der Wiener Griinen beeinflussen
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US-Priisident Barack Obama ist hinsichtlich der Internet-Aktivitiiten das grofie Vorbild. Bundeskanzler Werner Faymann (SP0) eifert ihm nun nach und richtet via Viden-Podcast
seine Botschaft an die Wihler, Bei den Griinen ist Christoph Chorherr ein Internel-Pionier. Bei den Wiener Griinen begehrl die Basis nun auf. Sereensiols

Osterreichs Politiker suchen
Freunde im Internet

Die Politik entdeckt Facebook und YouTube. Profes-
sionell gehen die Parteien mit den neuen Kommuni-
kations-Kandlen aber nicht immer um. Ein Blick auf
die Schwachen der heimischen Internet-Aktivititen.

Giinther Cswald, Conrad Seid!
Michael Viilker

Wien — Ernst Strassers Frennde

kann man an den Fingern zweier.

Hinde abzihlen. Erstneun Gefihr-
ten hat der OVP-Spitzenkandidat
firdie EU-Wahl, der zweiStunden
vor seiner Nominigrung ein Konto
anf Facebook erdffnete, bisher ge-
sammelt. Er tritt dort ohne Bild auf
- dafiir mit klaren politischen Bot-
schaften: Schon vor seiner Briissel-
Reise liefl erwissen, dass erLe Pen
als Altersprasidenten des EU-Par-
laments verhindern machte. Dafiir
gibt es gleich mehrere Ernst-Stras-
ser-Fanclubs auf Facehook, in ei-
nem haben sich bereits 184 _Befiir-
worter” angemeldet.

Dsterreichs Politiker entdecken
zunehmend: die newen Kommuni-
kationskanile (siche Wissen). .Das
ist gt gemeint, meist aber nicht
gutgemacht®, sagt Rudolf Fufi, Ge-
schiiftsfithrer von webfreetv.com.
Er sagt das generell {iber den Auf-
tritt dsterreichischer Politiker im
Internet, speziell aber auch iiber
das jilngste Video von Kanzler
Werner Faymann auf dem Internet-
portal YouTube. ,Das beschidigt
die Marke®, warmnt Fulii vor dem
Einsatz auf YouTube. Wenn ein
Kanzler auf YouTube voan 600 Lau-
ten angesehen wird und diese Zahl
auch ausgewiesen wird, ist das
peinlich.* Zum Vergleich: Das In-
terview mit dem weinenden Ste-
phan Petzner auf Krone.tv sahen
300.000 Menschen, selbst ein Vi-

deo vom Foto-Shooting mit Chris-
tine Tugner kommt noch auof
80.000 Zugriffe. Kanzler Faymann
dagegen kam nach dem ersten Tag
aul etwasmehrals 300 Zugriffe, am
zweiten Tag im Netz und nach hi-
‘mischen Kommentaren stieg die
Userzahl dann auf iiber: 5000 = of-
fenbar auch dank tatkraftiger Mit-
hilfe aus der SPO-Zentrale!

Langsamer Fortschritt

-Man lernt erst langsam, mit die-
sen  Medien~ nmzngehen®, - sagt
auch - Matthias Platzer von der
Agentur knallgrau. ,Immerhin er-
kennt man jetzt aber, dass die In-
halte wichtip sind und es nicht
reicht, nur aof YouTube oder
Flickr dabei zu sein.” Genau dieser
Fehler sei ndmlich im letzten
Wahlkampf gemacht worden. Inso-
fernist das'Faymann-Video fiirihn
durchans gelungen. Der Kanzler
spricht in gﬁm direkt von der SPO
produzierten Podcast’ dber das
Festhalten an .unseren Werten",
soziale Netze, Bildungs- und Ge-
sundheitssysteme, .die sich jeder
leisten kann® und.iiber Spekulati-
onsgeschiifte, diekinftighintange-
halten werden miissten, 3

Fufti, der sowohl fiir die SPO als
auch die OVP und Medien wie per
Stanparp und die Kronen Zeftung
arbeitet, it Parteien, Videobot-
schaften im Internet-vorrangig fir
die interne Kommunikation einzu-
setzen. .Da kann man in einer Mi-
nute: perfekt ein Wording fir alle
Funktionire transportieren ®

Die Annahme, mit einem Video
automatisch Jugendliche anspre-
chen zu kimnen, sei aber falsch.
Und noch eines merkt FuBi an:
LObama fnktioniert im Internet,
weil er Obamaist. Weder Faymann
noch-Prill sind Obama."

Lernen konne man vom US-Pri-
sidenten -trotzdem, meint Platzer.
Und zwar, dass man den Dialog mit
den Anhéingern auch nach der
Wahl au terhallen misse.

In Deutschland arbeitet Kanzle-
rin Angela Merkel lingst intensiv
im Internet. Sie stellt Videobot-
schaften ins Netz oder lasst sie an
Medien werteilen. Der aus ihrer
Sicht angenehme Nebeneffeki da-
bei: Es kann dabei keine lastigen
Fragen'von Journalisten geben:

In Osterreich hoomt derzeit das
soziale Netzwerk Facebook. Dieses
biete vor ‘allem fiir Eolitiker der
zweiten und dritten Rethe die in
den klassischen Medien kaum vor-
kommen, Chancen, sagt Platzer.
Dabeigehe es weniger darum, hun-
derte  Freunde = anzuwerben.
Schliefilich kinne man auch iiber
Facebook oder - Weblogs Inhalte
transportieren. Allerdings: .Wenn
man es macht, muss man es ernst-
haft und lingerfristic machen.®

Pioniere auf diesem Gebiet wa-
ren die Grimen Paeter Pilz und
Christoph Chorherr. Aberauch der
Tiroler Landesrat Christian Switak
(OVP) ist Facebooker. Erinformier-
te am Donnerstag seine 118 Freun-
de, wie sehrersich iiber den Frih-
ling in den Tiroler Bergen freute. In
der Vorwoche nutzte er seine Han-
dy-Applikation, um live aus der
Landtagssitzung Bilder ins Internet
zu stellen. Er war dann auch unter
den Ersten, die Strasser gratuliert
haben, Per Facebook-Eintrag, na-
tiirlich:



