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Opel macht Fans zu Reportern
at, de >> Opel rekrutierte über die Facebook-Brandfan-Page Reporter.
Markenfreunde schickt Opel als "Fan-Reporter" auf die derzeit laufende
Automobile-Ausstellung IAA.

Interessenten bewarben sich über die Facebook-Promotion-Site. Die Gewinner
werden während der IAA-Pressetage, ausgestattet mit Flipcam und Digitalkamera,
für Opel unterwegs sein. Sie berichten live und nehmen an
Fahrzeugpräsentationen teil. Sie liefern User Generated Content aus der
Perspektive von Markenbotschaftern. Ihre Berichte werden auf der Pinwand der
Opel-Fanpage und parallel dazu in ihren privaten Social Media-Kanälen
präsentiert. 

Bisher veröffentliche Beiträge dieser Fan-Reporter generierten "mehr als 70.000"
Content-Contact- oder doch eher AdImpressions.



Verantwortlich für die Idee und das Social Media-Promotion-Konzept ist vi
knallgrau.
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