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Weblogs

Sind Gespräche

Eine Weiterverbreitung und Weiterverwendung der in diesen Unterlagen enthaltenen Inhalte, über die 
innerbetriebliche Verwendung hinaus, ist ohne die ausdrückliche und schriftlich erteilte Genehmigung von 
Knallgrau New Media Solutions GmbH nicht gestattet. Alle Rechte vorbehalten.
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Die Entwicklung



Internet World Kongress, München, 26. Oktober 2005 4

„People see them (Blogs) as a reflection of an 
open, communicative culture that isn't afraid to 
be self-critical.“ 

„Blogs have advantages over other, older ways of 
communicating such as e-mail and websites. 
More than 700 Microsoft employees are already
using blogs to keep people up to date with their
projects.“

Bill Gates
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Was ist ein Weblog?

» Eine dynamische Website
» Ein neues Medium
» „Push Button Publishing for the people“
» Eine Medienrevolution?
» Format // Anwendungskonzept // Software
» Das was man draus macht…
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1995 1998 2001 2004

Blogs entstehen als 
annotierte Linklisten

Pitas.com ist 
erster Hoster

Blogger.com
1999/2000

9/11: Blogs
as media

Irak-Krieg:
Warblogs

2002: + 1 Mio
Weblogs in USA

Google kauft 
Blogger.com

Today: 
+20 Mio. Blogs



Internet World Kongress, München, 26. Oktober 2005 7

Quelle: http://www.sifry.com/alerts/archives/000343.html
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Quelle: http://www.sifry.com/alerts/archives/000343.html
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Weblogs und Design
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The Tipping Point!

» Mehr als 32 Mio Amerikaner lesen Blogs
(Stand 11/2004, Quelle: http://www.pewinternet.org/)

» Blogs sind stark für die Verbreitung von  XHTML und 
CSS, RSS und anderen Webstandards verantwortlich

» Die normative Kraft des Faktischen
» Jakob Nielsen befasst sich mit der Usability von 

Weblogs (Quelle: http://www.useit.com/alertbox/weblogs.html)

» Unternehmen integrieren Weblogs in Corporate 
Websites
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Wie Blogs aussehen

Quelle: http://www.agenturblog.de/archives/2004/10/warum_sehen_all.php
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Wie Blogs aussehen

Quelle: http://www.agenturblog.de/archives/2004/10/warum_sehen_all.php
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Die Zukunft
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Possible
purposes of a

Weblog

Knowledge
Management

Project
Management

Public
Relations

Project
communication

Recruiting
Weblogs

Product
development

Research &
Development

Personal KM

„Work-
diary“

Marketing

Viral
Marketing

Personal

Personal
diary

Journalism

Collaborative
Weblogs

Investor
Relations

Product
Weblogs

Media Weblogs

Corporate
Leadership

Expert Weblogs

Project
marketing

Moblogs
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„It’s kerosene on the fire. The Participation Age 
has been on the Net since email. Moving from
there to blogging is like moving from carrier
pigeon to phone. This is change. […]

The perception of Sun as a faithful and 
authentic tech company is now very strong. 
What blogs have done has authenticated the
Sun brand more than a billion dollar ad 
campaign could have done.“ 

Jonathan Schwartz, SUN COO, about blogging
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Drei Thesen

1. Die Verbreitung wird weiter steigen
2. Auch in Zukunft Trend- und 

Agendasetting
3. Rich Media kommt
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Knallgrau New Media Solutions
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Knallgrau

» Full Service New Media Agentur
» Gründung 2001
» Derzeit 20 MitarbeiterInnen
» Tätig in D/A/CH
» Seit 2002 Geschäftsfeld „social software“
» Betreiber von http://twoday.net
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Clients
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Antworten
dieter.rappold@knallgrau.at

Knallgrau New Media Solutions GmbH
Pezzlgasse 7/1
1170 Wien

Knallgrau ist bis FR 28.10.2005 auf der 
SYSTEMS2005, Halle A3, Stand 150.03

http://www.knallgrau.at/
http://www.twoday.net
http://www.moday.at


